Na podstawie art.18 ust.1e pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych Zarzgd
Fundacji AFLOFARM z siedzibg w Pabianicach przy ul. Partyzanckiej 133/151 informuje, ze w
roku obrotowym rozpoczynajgcym sie dnia 01.01.2019 r. a koficzacym sie dnia 31.12.2019 r.
Fundacja otrzymata darowizny w ogdlnej kwocie 245.967,30 zi, ktére przeznaczyta na cele
statutowe Fundaciji.

Wykaz osdéb prawnych od ktdérych Fundacja otrzymata darowizny:
- Aflofarm Farmacja Polska Sp. z 0. 0. z siedzibg w Pabianicach przy ul. Partyzanckiej 133/151

Realizacja celéw statutowych

1. Realizacja ogdlnopolskiej kampanii spotecznej pt. ,,Po pierwsze farmaceuta” w terminie
marzec — wrzesien 2019 r. Kampania realizowana byta wspdlnie z Naczelng lzba
Aptekarska, a honorowy patronat nad nig objgt Minister Zdrowia. W ramach kampanii
zrealizowano m.in.:

e Badania wizerunkowe dotyczgce wizerunku zawodu farmaceuty. Zrealizowane przez
agencje badawczg Biostat, wspdlnie z Naczelng Izbg Aptekarska. Wzieto w nim udziat 380
farmaceutéw i 1067 pacjentow. Szczegétowe wyniki badan wraz z analizg opublikowane
zostaty w raporcie ,,Farmaceuta w Polsce. Ogdlnopolskie badania wizerunkowe 2019”,
ktory stat sie podstawg do zorganizowania kampanii, a ktéry wystany zostat do aptek, izb
aptekarskich, mediéw i parlamentarzystow.

e Spot telewizyjny — 30 sekundowy spot pokazywany w stacjach nalezgcych do grupy TVN

e 4 spoty internetowe o charakterze edukacyjnym

e Konferencja prasowa w Polskiej Agencji Prasowej inaugurujgca akcje (kwiecien 2019)

e W ramach kampanii Fundacja zrealizowata wysytke materiatéw edukacyjnych (Broszura
,Co farmaceuta moze zrobi¢ dla Ciebie”) wraz z raportem ,Farmaceuta w Polsce.
Ogodlnopolskie badania wizerunkowe 2019” do wybranych aptek. W sumie wydrukowano
180 tys. broszur informacyjnych oraz 1900 raportéw. Broszury i raporty dostepne byty
rowniez na stronie internetowej kampanii

e Fundacja prowadzita tez profil kampanii na Facebooku

e Fundacja prowadzita dziatania edukacyjne poprzez strone
www.popierwszefarmaceuta.pl

e W ramach patronatéw medialnych (oraz poza nimi) ukazato sie ok. 350 publikacji
na temat kampanii

e Podsumowanie akcji nastapito podczas Dnia Aptekarza we wrzesniu z udziatem
przedstawicieli Ministerstwa Zdrowia

Wartos¢ zadania: 239 660,61 PLN

Realizacja celu statutowego: dziatalnos¢ w zakresie ochrony i promocji zdrowia, w
tym dziatalnosci leczniczej, dziatalnos¢ w zakresie promocji zdrowego stylu zycia, a takze
zdrowego odzywiania sie oraz dziatalnos¢ w zakresie inicjowania i wspierania projektow
majacych na celu szeroko rozumiana profilaktyke zdrowotng i promowanie postaw mogacych
stac sie wzorem do nasladowania dla dzieci i mfodziezy.




2. Przekazanie na rzecz Fundacji Kolorowy Swiat $érodkéw na zakup 880 toreb z nadrukiem
logotypu Partnera z jednej strony i nadrukiem logotypu VI edycji Biegu Charytatywnego
,»,Daj pigtaka na dzieciaka” z drugiej strony (czerwiec 2019 r.)

Wartosc¢ zadania: 4 335,75 PLN

Realizacja celu statutowego: dziatalno$é¢ charytatywna, dziatalnos¢ w zakresie promocji
zdrowego stylu zycia

3. W ksiegach roku 2019 zostaty ujete duplikaty faktur dot. realizacja ogdlnopolskiej
kampanii spotecznej pt. ,Nie Spal sie na Starcie” w terminie styczen — sierpien 2018 r. za
spoty internetowe oraz Fundacja poniosta koszty utrzymania domeny Nie spal sie na
starcie. W kwietniu 2019 roku Fundacja otrzymata réwniez fakture korygujaca
zmniejszajacg poniesione w 2018 roku koszty zwigzane ze zgtoszeniem do konkursu Prix
Galien Polska 2018 kategoria VI w zwigzku z decyzjg o nieorganizowaniu tego konkursu.
Do dnia dzisiejszego nie otrzymalismy zwrotu srodkéw.

Wartos¢ zadania: 7 351,36 PLN

Realizacja celu statutowego: dziatalnos¢ w zakresie ochrony i promocji zdrowia, w
tym dziatalnosci leczniczej, dziatalnos¢ w zakresie promocji zdrowego stylu zycia, a takze
zdrowego odzywiania sie oraz dziatalno$¢ w zakresie inicjowania i wspierania projektow
majacych na celu szeroko rozumiana profilaktyke zdrowotng i promowanie postaw
mogacych stac sie wzorem do nasladowania dla dzieci i mtodziezy.



